Mit dem GenoCanvas kénnen Sie ihre ersten Ideen einfach strukturieren.
Sie erhalten dadurch ein libersichtliches Konzept und eine grobe Kal-
kulation. Sie gewinnen so eine Grundlage, neue Mitstreiter fiir lhre Idee

zu gewinnen und mit den Mitstreitern die Moglichkeiten zu besprechen

Was bringt es ein? | Ertrag

Welche verschiedenen Einnahmequellen gibt es? Wie viel sind die Mitglieder, Kunden und/oder
Partner bereit, fUr die Produkte oder die Dienstleistungen zu bezahlen? Welcher Umsatz soll erzielt
werden? Decken die Einnahmen die Kosten? Welches Preismodell legen Sie zugrunde (festgelegter
Preis oder variabel entsprechend der Nutzung)? Welcher konkrete Nutzen besteht fur die Mitglieder?

Wer soll mitmachen? | Mitglieder

In Genossenschaften kann man individuell festlegen, wer als Mitglied bzw. Miteigentimer in den
Genuss der Vorteile kommt: Nur Privatpersonen oder auch Unternehmen, Vereine und andere
Organisationen? Ist eine lokale, regionale, bundesweite oder internationale Kooperation geplant?
Sollen nur bestimmte Berufsgruppen oder Qualifikationen zugelassen werden? Sollen alle Kunden
oder Partner auch Mitglied werden kénnen? Sollen nur die Mitarbeiter der Genossenschaft Mitglied
werden?

Beschreiben Sie hier, wer bei der Genossenschaft Mitglied (Miteigentiimer) werden soll.

Wer soll Produkte und Dienstleistungen kaufen? | Kunden

Je nach Geschdftsmodell kann die Genossenschaft ihre Leistungen auch Kunden anbieten, die
kein Mitglied sind. Wenn z.B. eine genossenschaftliche Vermarktungskooperation von Freiberuflern
gegrindet werden soll, dann stellt sich die Frage, welche Kunden mit dem gemeinsamen Angebot
angesprochen werden sollen.

Bitte fiihren Sie hier auf, welche Kundengruppen neben den Mitgliedern angesprochen werden
sollen.

Wer wird gebraucht? | Partner

Um die SchlUsselaktivitdten der Genossenschaft erfolgreich umzusetzen, werden neben den Mit-
gliedern oft auch weitere Partner bendtigt, z. B: Lieferanten, Fachleute (z.B. Grindungsberater,
Rechtsberater, technische Berater), Netzwerkpartner (z.B. Burgermeister, Landwirte, Vorbilder),
Finanzierungspartner (z.B. Sponsoren), Servicepartner (z.B. Handwerker, Pachter)

Bitte fiihren Sie hier auf, welche Partner wichtig sind und warum.

Der GenoCanvas von genossenschaften.de dient auch zur Vorbereitung des Erstgesprdchs mit lhrem Griindungsberater.

und erste Schwdchen zu identifizieren und zu beheben. So machen Sie sich
neben der Kernidee auch Gedanken dariiber, welche Partner sie benétigen,
welche Kooperationsvorteile die Mitglieder haben, welche Gruppen Sie ger-
ne als Mitglieder gewinnen mdéchten und welche Ressourcen sie benétigen.



